LA ESTRATEGIA COMUNI-
CATIVA DE UNA COMPA-
NiA QUE SE ENFRENTA A
UNA OPERACION EMPRE-
SARIAL DEBE SER PLANIFI-
CADA AL DETALLE. ESTE
ESTUDIO, REALIZADO POR
INTERECONOMIA Y LLO-
RENTE & CUENCA, EXPO-
NE LAS CIRCUNSTANCIAS
MAS COMUNES ANTES Y
DESPUES DE UNA OPA.
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Intereconomia publica un estudio sobre las operaciones de M&A

de Intereconomia
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¢Como afrontar una opa?

municacion es un elemento funda-

mental en cualquier operacion de fu-
siones y adquisiciones empresariales. Sin
embargo, esto no es algo que haya que im-
provisar en funcién de la direccién que to-
me la transaccién, sino que, por el contra-
rio, debe ser meticulosamente planeada
desde el inicio.

H OY en dia, nadie duda de que la co-

La buena marcha de una
oferta puablica de adquisicion
pasa por una estrategia
comunicativa minuciosa

Esta premisa adquiere especial relevan-
cia cn las opas u operaciones de M&A
(mergers & acquisitions). Un momento que
para muchas compaiiias supone un punto
de inflexi6n en su historia y que, por tanto,
debe ser planificado hasta el dltimo detalle.

La guia hace un repaso por las operacio-
nes que se han realizado en nuestro pais, y
en las que la comunicacién ha jugado un
papel relevante.

Un andlisis en el que se explican las dis-
tintas situaciones a las que se enfrenta una
empresa con antetioridad al anuncio de la
operacion de compra hostil o amistosa y
hasta su resolucién. Con ella, podremos
comprobar cuindo y en qué circunstancias
suelen entrar en escena los politicos o cua-
les han sido los principales mensajes de los
pequenos accionistas o los sindicatos; tam-
bién cémo afectala
fase de rumor a la co-
tizacion de la compa-
fifa o como fluctud el
precio de la accion en
cada fase de la oferta
de compra.

El estudio que pu-
blica Intereconomia (grupo multimedia
mis solvente en informacién econémica)
junto a la primera consultoria de comuni-
cacion en Espafia y América Latina, Llo-
rente & Cuenca, pretende ayudar a las em-
presas a anticiparse a los acontecimientos
que conlleva estar inmerso en una opera-
cién de ese tipo, para resolver con eficacia
una situacion tan compleja y relevante co-
mo es una opa. m M. A.G.



