LLORENTE & CUENCA

CONSULTORES DE COMUNICACION

v
Salta el charco

M Con una facwracion local
i U852, 7 millones en el 2007,
la operacion en ¢l Perd de
la agencia de relaciones pibli-
cas Llorente & Cucenea (10)
sigue sienda la méds importan-
te de la multinacional espa-
iola en América Latina, aun-
que la empresa cuenta con
[ilinles wmbién en Argentina,
Colombia, Panami ¥, ]
recientements,  Mésico, Bsti
filtima represent [ incursion
en “las prandes ligas”, en pa-
labias de Luisa Garein, socia
y GEO de LC para el Peri v
Centroamérica.

La internacionalizacidon de
[a consulra continuard con
muesas oficinas en Chile, Bra-
sil, Portugal v, notablemente,
EELU, donde apunta a alender |
necesidades de sus clientes
latinoamericanos que colizn
en la Bolst de Sueva York,
“Oueremaos duplicar mestra
facturacion global de cara al
20007, sefala Gareia (en el
2007, LC registrd ingresos glo-
bales por 14 millones de
curos, equivalentes a USS20.3
millones, ). Para lograr est
met, Garein refiere que LE ha
venide  consolidindose en ¢l
drea de comunicacion finan-
ciera, rubro que fue el princi-
pal motor de crecimiento de la
sede en Fspaiia el afo pasade.
“Hay que dar el salte de infor-
i comunicar, Ln IPO, por
ejemplo. puede ser aprovecha-
do para comunicar una estra-
tegia de manera mis amplia”,
ohserva la cjecutiva,

En tal senticlo, segin Gar-
ciaen el Peni “todavia Bl dar
un salto cualitativo, pues los
clientes ain recurren o los ser-
vicios de relaciones piblicas
en casos de crisis 0 para pro-
yectos puntuales, pero el vador
es mucho mayor cuando se
piensa en la comunicaciin a
largo plizo™, en clara referen-
ciit a la investigacion realizada
por esta revista sobre el sector
ie agencias de comunicacion
empresarvial (SE 1100},




