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BARÓN DE LEYElgrupovitivinícolaaprobóunareduccióndel5%
desucapitalsocialenjuntageneralextraordinariadeaccionistasce-
lebrada el pasado julio. Se trata de la segunda reducción de capital
realizadaenesteejercicio,segúninformólacompañíaalaComisión
Nacional del Mercado de Valores (CNMV). Escriturada y registrada
estareducción,elcapitalsocialdelacompañíahaquedadoestable-
cido en 3,5 millones de euros.La reducción de capital por amortiza-
ción de acciones supone la consolidación de un mayor porcentaje
departicipacióndelaccionariado,incrementando,almismotiempo,
elbeneficioporaccióndelasociedad.

El grupo realiza la segunda reducción
de capital de 2009

ARAMÓN El grupo español de turismo de nieve y montaña ha
ofertado 500 puestos de trabajo en las estaciones de esquí de Cer-
ler,Formigal y Panticosa,en el PirineoAragonés,yJavalambre yVal-
delinares, en la Sierra de Teruel, para la próxima temporada de in-
vierno2009/2010.Elprocesodeseleccióndepersonalserállevado
acaboporlacompañíaencolaboraciónconElInstitutoAragonésde
Empleo(Inaem),graciasaunconvenioqueambasentidadesfirma-
ron la pasada temporada para la campaña de captación de perso-
nal.LacompañíaharenovadosuportalenInternetconelfindefacili-
tarlainscripciónyelaccesoalasofertasdeempleo.

Oferta 500 puestos de trabajo en las
estaciones de esquí aragonesas

CRAPAPELATA Lacadenaderestaurantesitalianoshainaugura-
dosuprimerestablecimientofueradelaComunidadValencianaini-
ciando de esta forma su expansión nacional.Se trata de un local de
200 metros cuadrados,que contará con una zona de restaurante y
conunservicioderecogidaenel localyentregaadomicilio.Elnuevo
establecimiento estará a cargo de un franquiciado que ha realizado
una inversión aproximada de 140.000 euros. La firma, que prevé
abrir otros 3 locales antes de fin de año,tanto enValencia,como en
otraszonasdeEspaña,yacuentacon12locales,unopropioyelres-
tofranquiciados.

Inicio del plan de crecimiento con un local
en Palma de Mallorca

“Internet cambia el lenguaje
de la comunicación”
ENTREVISTAADOLFO CORUJO Director del área de Comunicación Online de Llorente & Cuenca/

El experto cree que Obama ha alterado las reglas del juego de la comunicación.

Cataluña moderniza
sus infraestructuras
de transporte
PRIORIDADES EN EL CONTEXTO ACTUAL

C.García.Madrid
“Lasempresasquesevirtuali-
cenbien,reconceptúenloque
hacían en el mundo real para
elmundovirtual,ganaránuna
enorme ventaja competitiva.
Las administraciones públi-
casquelohagandaránunme-
jorservicioylospartidospolí-
ticos aumentarán su electora-
do”, explica Adolfo Corujo,
director del área de Comuni-
cación Online de Llorente &
Cuenca. El experto considera
que el mundo ha cambiado y
que estar en la red se ha con-
vertido en un requisito indis-
pensable.

El fenómeno Obama ha da-
do otra vuelta de tuerca a un
proceso que no es nuevo. Ca-
da vez es más importante que
las instituciones o empresas
se posicionen en Internet, pe-
ro se ha de hacer con una vi-
sión a largo plazo. “El cambio
del electoralismo 2.0 a la ges-
tión 2.0 en el fenómeno Oba-
ma se vio desde el mismo mo-
mento en que tomó posesión
de su cargo. Obama ha puesto
en marcha un modelo real de
gestión 2.0 más que hacer de
estas herramientas un meca-
nismo propagandístico”, se-
ñalaelexperto.

Identidad
Si hay una condición que no
puede faltar cuando se lanza
un plan de comunicación en
Internet es contar con “una
identidad digital creíble”. Pa-
ra ello, no se debe entender la
red como un medio imperso-
nal,sinotodolocontrario.“La
gente dice que Internet es un
medio de microcomunida-
des. Yo creo que es un medio
de persona a persona”, expli-
ca. La manera adecuada de
acercarse a la red es a través
de una comunicación perso-
nal y constante. Además, nin-
guna estrategia de comunica-
ción puede tener éxito si no
existe un mensaje claro, por-
que los canales y herramien-

Adolfo Corujo, director del área de Comunicación Online. / JMCadenas

tasnopuedensuplirlo.
Para el experto, aún falta la

conciencia de que Internet
puede “dar o quitar eleccio-
nes”, pero las empresas e ins-
tituciones cada vez están más
convencidas de la importan-
cia de estar en la red. No obs-
tante, no vale con mantener
una presencia, sino que hay
que aprender a escuchar dón-
de se producen las conversa-
ciones que más interesan en
Internetyqueseadaptanalos
objetivos de una empresa o
institución.

Apostar por una visión a
largo plazo y evitar caer en
apriorismos son también al-
gunas de las claves para en-
frentarse a este nuevo entor-

no. “Por ejemplo, un error de
base es pensar que Internet
es un asunto de gente joven,
cuando el grupo poblacional
que es responsable del creci-
miento de Internet en los úl-
timos años es el de los 45 a 60
años. Los jóvenes ya se ha-
bían incorporado antes”, in-
dica.

Riesgos
“Internet es un mundo nuevo
en el que apenas llevamos 15
años. Aún no se sabe con cer-
teza lo que funciona y lo que
no”, señala Corujo. Hay que
tenerencuentaquelosplanes
de comunicación en la red
también pueden fracasar, pe-
ro cuando el éxito se consi-
gue, los resultados son inme-
jorables.

Hoy en día, ninguna em-
presa o institución puede
pensar que estar en Internet
es una opción, Por ello, hay
que dedicar recursos, porque
comunicarse en la red no es
gratis.Además,estosrecursos
deben estar bien invertidos y
para conseguirlo, hay que in-
troducirInternetenlagestión
diaria de una empresa o insti-
tución.

Entre los recursos que hay
quedestinar,estáel factorhu-
mano. Para Corujo, la figura
del community manager será
cada vez más indispensable,
porque es quien “da cara, la
vozyelcorazónalmensajeen
Internet”.

El master de Comunica-
ción y Política Institucional
organizado por Unidad Edi-
torial Conferencias y Forma-
ción, y patrocinado por LLo-
rente & Cuenca, tiene entre
sus objetivos formar a exper-
tos que se integren en este
nuevoentorno.

Expansión. Madrid
Los planes de infraestructu-
ras se suceden en todo el
mundo como una medida pa-
ra sortear la crisis económica.
España no es una excepción a
lareglayCataluñaseráunade
la comunidades autónomas
que más fondos recibirá con
este objetivo. El Estado y la
Generalitat acordaron desti-
nar 4.806 millones de euros
de los Presupuestos Genera-
les a infraestructuras, una ci-
fra que compensará parcial-
mente el déficit registrado en
2007.

Esta iniciativa reforzará los
objetivos del
Plan de In-
fraestructuras
del Transporte
en Cataluña
(PITC), que di-
buja las prori-
dades actuales

y futuras en el desarrollo de la
red viaria y ferroviaria hasta
2026. Pero estos objetivos, sin
duda ambiciosos, se enfren-
tan a un contexto económico
complicado que podría poner
en tela de juicio su viabilidad.

Analizar en profundidad
losretosalosquetendránque
hacer frente las infraestructu-
ras de transporte en Cataluña
es el objetivo del encuentro
organizado por Unidad Edi-
torial Conferencias y Forma-
ción, patrocinado por Deloit-
te y Vossloh, que abordará la
consolidación del pacto na-

cional de infraestructuras, el
traspasodelserviciodecerca-
nías a la Generalitat, el nuevo
impulso de infraestructuras
ferroviarias y los renovados
sistemas de financiación y
fuentes de liquidez, entre
otrasprioridades.

Financiaciónprivada
La conferencia contará con la
presencia de distintos repre-
sentantes de la Administra-
ción pública, tanto del Minis-
terio de Fomento, como del
Govern de Catalunya y del
Ayuntamiento de Barcelona.

Además, el las empresas
privadas también aportarán
sus percepciones sobre el fu-
turodelasinfraestructurasen
Cataluña, ya que las grandes
constructoras están elaboran-
do propuestas susceptibles de
contar con financiación pri-
vada para colaborar así en la
búsqueda de soluciones a los
problemasdelsector.

Se trata, en definitiva, de un
asunto clave en plena crisis fi-
nanciera, que ha afectado al
sector por la falta de liquidez,
pero también por una dismi-
nución de los riesgos que es-
tán dispuestos a asumir los fi-
nanciadores.

“Una identidad
digital creíble es una
condición que no
puede faltar para
actuar en la red”

“Aún falta
conciencia de que
Internet puede dar
o quitar unas
elecciones”
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• PATROCINIO Y MK DEPORTIVO.
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PRÓXIMAS CONFERENCIAS

PRÓXIMA CONVOCATORIA

Infraestructuras de
Transporte en Cataluña.
Barcelona, 16 y 17 de septiem-
bre de 2009.

PRÓXIMA CONVOCATORIA

Master en Comunicación y
Política Institucional. Madrid,
Octubre de 2009.

Los nuevos
sistemas de
financiación
serán objeto
de análisis.
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