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EMPRESAS

El grupo realiza la segunda reduccién
de capital de 2009

BARON DE LEY El grupo vitivinicola aprobé una reduccion del 5 %
de su capital social enjunta general extraordinaria de accionistas ce-
lebrada el pasado julio. Se trata de la segunda reduccién de capital
realizada en este ejercicio, seglin informa la comparifa a la Comision
Nacional del Mercado de Valores (CNMV). Escriturada y registrada
esta reduccion, el capital social de la compafriia ha quedado estable-
cido en 3,5 millones de euros. La reduccion de capital por amortiza-
cidn de acciones supone la consolidacion de un mayor porcentaje
de participacion del accionariado, incrementando, al mismo tiempo,
el beneficio por accién de la sociedad.

Oferta 500 puestos de trabajo en las
estaciones de esqui aragonesas

ARAMON El grupo espariol de turismo de nieve y montaria ha
ofertado 500 puestos de trabajo en las estaciones de esqui de Cer-
ler, Formigal y Panticosa, en el Pirineo Aragonés, y Javalambre y Val-
delinares, en la Sierra de Teruel, para la préxima temporada de in-
vierno 2009/2010. El proceso de seleccidn de personal serd llevado
acabo por lacompafiia en colaboracion con El Instituto Aragonés de
Empleo (Inaem), gracias a un convenio que ambas entidades firma-
ron la pasada temporada para la campafia de captacion de perso-
nal.Lacompafiiaharenovado su portal en Internet con el fin de facili-
tarlainscripciény elaccesoalas ofertas de empleo.

Inicio del plan de crecimiento con un local
en Palma de Mallorca

CRAPA PELATA Lacadenade restaurantes italianos ha inaugura-
do su primer establecimiento fuera de la Comunidad Valenciana ini-
ciando de esta forma su expansién nacional. Se trata de un local de
200 metros cuadrados, que contara con una zona de restaurante y
con unservicio de recogida en el local y entrega a domicilio. El nuevo
establecimiento estara a cargo de un franquiciado que ha realizado
una inversion aproximada de 140.000 euros. La firma, que prevé
abrir otros 3 locales antes de fin de afio, tanto en Valencia, como en
otras zonas de Espafia, ya cuenta con 12 locales, uno propio y el res-
tofranquiciados.
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Catalufna moderniza
sus infraestructuras
de transporte

PRIORIDADES EN EL CONTEXTO ACTUAL

Expansion. Madrid
Los planes de infraestructu-
ras se suceden en todo el
mundo como una medida pa-
ra sortear la crisis econdmica.
Espafia no es una excepcion a
lareglay Catalufia seraunade
la comunidades auténomas
que mas fondos recibira con
este objetivo. El Estado y la
Generalitat acordaron desti-
nar 4.806 millones de euros
de los Presupuestos Genera-
les a infraestructuras, una ci-
fra que compensara parcial-
mente el déficit registrado en
2007.
Esta iniciativa reforzara los
objetivos del

* Plan de In-
Los nuevos fraestructuras
sistemasde ~ del Transporte
financiacion en Cataluna
serén’o_bj_eto (PITC), que di-
de andlisis.

buja las prori-
dades actuales
y futuras en el desarrollo de la
red viaria y ferroviaria hasta
2026. Pero estos objetivos, sin
duda ambiciosos, se enfren-
tan a un contexto econdémico
complicado que podria poner
en tela de juicio su viabilidad.

Analizar en profundidad
los retos alos que tendran que
hacer frente las infraestructu-
ras de transporte en Catalufia
es el objetivo del encuentro
organizado por Unidad Edi-
torial Conferencias y Forma-
cion, patrocinado por Deloit-
te y Vossloh, que abordara la
consolidacion del pacto na-

cional de infraestructuras, el
traspaso del servicio de cerca-
nias a la Generalitat, el nuevo
impulso de infraestructuras
ferroviarias y los renovados
sistemas de financiacion y
fuentes de liquidez, entre
otras prioridades.

Financiacion privada

La conferencia contard con la
presencia de distintos repre-
sentantes de la Administra-
cion publica, tanto del Minis-
terio de Fomento, como del
Govern de Catalunya y del
Ayuntamiento de Barcelona.

Ademas, el las empresas
privadas también aportaran
sus percepciones sobre el fu-
turo de las infraestructuras en
Catalufia, ya que las grandes
constructoras estan elaboran-
do propuestas susceptibles de
contar con financiacién pri-
vada para colaborar asi en la
busqueda de soluciones a los
problemas del sector.

Se trata, en definitiva, de un
asunto clave en plena crisis fi-
nanciera, que ha afectado al
sector por la falta de liquidez,
pero también por una dismi-
nucion de los riesgos que es-
tan dispuestos a asumir los fi-
nanciadores.

PROXIMA CONVOCATORIA

Infraestructuras de
Transporte en Catalufia.
Barcelona, 16 y 17 de septiem-
bre de 2009.
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Punto de encuentro

“Internet cambia el lenguaje
de la comunicacion”

ENTREVISTA ADOLFO CORUJO Director del area de Comunicacion Online de Llorente & Cuenca/
Elexperto cree que Obama ha alterado las reglas del juego de la comunicacion.

C.Garcia.Madrid

“Las empresas que se virtuali-
cen bien, reconceptiien lo que
hacian en el mundo real para
elmundo virtual, ganaran una
enorme ventaja competitiva.
Las administraciones publi-
cas que lo hagan daran un me-
jor servicio y los partidos poli-
ticos aumentarén su electora-
do”, explica Adolfo Corujo,
director del area de Comuni-
cacién Online de Llorente &
Cuenca. El experto considera
que el mundo ha cambiado y
que estar en la red se ha con-
vertido en un requisito indis-
pensable.

El fenémeno Obamaha da-
do otra vuelta de tuerca a un
proceso que no es nuevo. Ca-
da vez es mas importante que
las instituciones o empresas
se posicionen en Internet, pe-
ro se ha de hacer con una vi-
sion a largo plazo. “El cambio
del electoralismo 2.0 a la ges-
tién 2.0 en el fenémeno Oba-
mase vio desde el mismo mo-
mento en que tomd posesion
de su cargo. Obama ha puesto
en marcha un modelo real de
gestion 2.0 mas que hacer de
estas herramientas un meca-
nismo propagandistico”, se-

Adolfo Corujo, director del area de Comunicacién Online. / JMCadenas

fnalael experto.

Identidad . .

Si hay una condicién que no “l_h?a identidad

puede faltar cuando se lanza dlglt?l _C’I'Eible es una
un plan de comunicacién en  condicién que no
Internet es contar con “una  puede faltar para

identidad digital creible”. Pa-
ra ello, no se debe entender la
red como un medio imperso-

actuar en la red”

nal, sino todolo contrario.“La  “Agin falta

g u ket = conciencia de e
des. Yo creo que es un medio I“tet:aet puede dar
de persona a persona”, expli- o qui . r un,?s

ca. La manera adecuada de ~ €lecciones

acercarse a la red es a través
de una comunicacion perso-
nal y constante. Ademas, nin-
guna estrategia de comunica-
cion puede tener éxito si no
existe un mensaje claro, por-
que los canales y herramien-

tas no pueden suplirlo.

Para el experto, aun falta la
conciencia de que Internet
puede “dar o quitar eleccio-
nes”, pero las empresas e ins-
tituciones cada vez estdn mas
convencidas de la importan-
cia de estar en la red. No obs-
tante, no vale con mantener
una presencia, sino que hay
que aprender a escuchar don-
de se producen las conversa-
ciones que mas interesan en
Internety que se adaptanalos
objetivos de una empresa o
institucion.

Apostar por una vision a
largo plazo y evitar caer en
apriorismos son también al-
gunas de las claves para en-
frentarse a este nuevo entor-

no. “Por ejemplo, un error de
base es pensar que Internet
es un asunto de gente joven,
cuando el grupo poblacional
que es responsable del creci-
miento de Internet en los tl-
timos afios es el de los 45 a 60
afos. Los jovenes ya se ha-
bian incorporado antes”, in-
dica.

Riesgos

“Internet es un mundo nuevo
en el que apenas llevamos 15
afios. Atn no se sabe con cer-
teza lo que funciona y lo que
no”, senala Corujo. Hay que
tener en cuenta que los planes
de comunicacion en la red
también pueden fracasar, pe-
ro cuando el éxito se consi-
gue, los resultados son inme-
jorables.

Hoy en dia, ninguna em-
presa o institucion puede
pensar que estar en Internet
es una opcion, Por ello, hay
que dedicar recursos, porque
comunicarse en la red no es
gratis. Ademas, estos recursos
deben estar bien invertidos y
para conseguirlo, hay que in-
troducir Internet en la gestion
diaria de una empresa o insti-
tucion.

Entre los recursos que hay
que destinar, esta el factor hu-
mano. Para Corujo, la figura
del community manager sera
cada vez mas indispensable,
porque es quien “da cara, la
vozy el corazon al mensaje en
Internet”.

El master de Comunica-
cion y Politica Institucional
organizado por Unidad Edi-
torial Conferencias y Forma-
cién, y patrocinado por LLo-
rente & Cuenca, tiene entre
sus objetivos formar a exper-
tos que se integren en este
nuevo entorno.

PROXIMA CONVOCATORIA

Master en Comunicacién y
Politica Institucional. Madrid,
Octubre de 2009.



